
МИНИСТЕРСТВО СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 

ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ 

УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

«ЮЖНО-УРАЛЬСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ АГРАРНЫЙ УНИВЕРСИТЕТ» 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

ОП.09 ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ, МЕНЕДЖМЕНТА И МАРКЕТИНГА 
 

общепрофессиональный цикл 

программы подготовки специалистов среднего звена 

по специальности 36.02.01 Ветеринария 

базовая подготовка 

форма обучения очная 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Троицк 

2021 

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Кабатов Сергей Вячеславович
Должность: Директор Института ветеринарной медицины
Дата подписания: 22.06.2021 06:36:51
Уникальный программный ключ:
260956a74722e37c36df5f17e9b760bf9067163bb37f48258f297dafcc5809af



ОП.09 Основы экономики, менеджмента и маркетинга 

1. Область применения программы 

 

Рабочая программа дисциплины является частью программы подготовки 

специалистов среднего звена по специальности СПО 36.02.01 Ветеринария. 

 

2. Место дисциплины в структуре ППССЗ: 

 

Дисциплина ОП.09 Основы экономики, менеджмента и маркетинга входит в 

общепрофессиональный учебный цикл. 

 

3. Цели и задачи дисциплины - требования к результатам освоения содержания 

дисциплины 

 

В результате освоения дисциплины обучающийся должен: 

 

уметь: 

 

рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности организации; 

 

применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого 

общения; 

 

анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг; 

знать: 

 

основные положения экономической теории; 

принципы экономической теории; 

 

современное состояние и перспективы развития сельского хозяйства и ветеринарии; 

 

роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике; 

 

механизмы ценообразования на продукцию (услуги); 

формы оплаты труда; 

стили управления, виды коммуникации; 

принципы делового общения в коллективе; 

управленческий цикл; 

особенности менеджмента области ветеринарии; 

 

сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом; 

 

формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации. 

Формируемые профессиональные компетенции: 

ПК 1.1. Контроль санитарного и зоогигиенического состояния объектов 

животноводства и кормов. 

ПК 1.2. Проведение ветеринарно-санитарных мероприятий для предупреждения 

возникновения болезней животных 

ПК 1.3. Проведение ветеринарно-санитарных мероприятий в условиях 

специализированных животноводческих хозяйств. 



ПК 2.1. Предупреждение заболеваний животных, проведение санитарно-

просветительской деятельности 

ПК 2.2. Выполнение лечебно-диагностических ветеринарных манипуляций. 

ПК 2.3. Выполнение лечебно-диагностических ветеринарных мероприятий в условиях 

специализированных животноводческих хозяйств. 

Формируемые  общие компетенции (ОК): 

ОК 01.Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности, применительно к 

различным контекстам. 

ОК 02. Осуществлять поиск, анализ и интерпретацию информации, необходимой для 

выполнения задач профессиональной деятельности. 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие. 

ОК 04.Работать в коллективе и команде, эффективно взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами. 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста.  

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе общечеловеческих ценностей, применять стандарты 

антикоррупционного поведения. 

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях.  

ОК 08. Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья 

в процессе профессиональной деятельности и поддержания необходимого уровня 

физической подготовленности.  

ОК 09. Использовать информационные технологии в профессиональной деятельности  

ОК 10. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном 

языках. 

ОК 11. Использовать знания по финансовой грамотности, планировать 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере. 

 

3. Общая трудоемкость дисциплины: 

общий объем учебной нагрузки в академических часах – 70 часов,  

в том числе: 

работа обучающихся во взаимодействии с преподавателем – 70 часов. 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета. 

 

5.Тематический план дисциплины: 

Раздел 1. Основы экономики 
Тема 1.1. Сущность экономической теории и история ее развития 

Тема 1.2. Производство и экономика 

Тема. 1.3. Принципы рыночной экономики 

Тема. 1.4. Макроэкономические показатели 

Раздел 2. Экономика организации (предприятия) 

Тема 2.1. Характеристика отрасли и предприятия 

Тема 2.2. Земельные ресурсы предприятия 

Тема 2.3. Основные фонды и оборотные средства предприятия 

Тема 2.4. Трудовые ресурсы и эффективность их использования 

Тема 2.5. Оплата труда 

Раздел 3. Основы менеджмента 

Тема 3.1. Сущность современного менеджмента 

Тема 3.2. Типы структур организаций 

Тема. 3.3. Внутренняя и внешняя среда организации 



Тема. 3.4. Функции менеджмента в рыночной экономике 

Тема 3.5.  Методы и стили руководства 

Тема 3.6. Процесс принятия и реализации управленческих решений 

Раздел 4 Основы маркетинга 

Тема 4.1. Маркетинг как концепция управления 

Тема 4.2.  Процесс управления маркетингом 

Тема 4.3. Маркетинговая информационная система 

Тема 4.4. Товар в системе маркетинга 

Тема 4.5. Стратегия маркетинга 

 

 

 


